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รายละเอยีดของหลกัสูตร 
หลกัสูตรการตลาดมหาบัณฑิต 

(หลกัสูตรนานาชาต/ิหลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2558) 
 

ช่ือสถาบันอุดมศึกษา  มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 
วทิยาเขต/คณะ/ภาควชิา  ศูนย์ท่าพระจนัทร์ คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 
 

ข้อมูลทัว่ไป 
1. ช่ือหลกัสูตร 

ภาษาไทย: หลกัสูตรการตลาดมหาบัณฑิต (หลกัสูตรนานาชาต)ิ 
ภาษาองักฤษ:  Master of Science Program in Marketing (International Program) 

 
2. ช่ือปริญญาและสาขาวชิา 

ภาษาไทย: ช่ือเตม็  การตลาดมหาบัณฑิต 
   ช่ือย่อ  กต.ม. 

ภาษาองักฤษ: ช่ือเตม็  Master of Science (Marketing) 
   ช่ือย่อ  M.Sc. (Marketing) 
 

3. วชิาเอก (ไม่ม)ี 
 

4. จ านวนหน่วยกติทีเ่รียนตลอดหลกัสูตร 
จ านวนหน่วยกติตลอดหลกัสูตร  45 หน่วยกติ 

 
5. รูปแบบของหลกัสูตร 

5.1 รูปแบบ 
หลกัสูตรระดบัปริญญาโท ศึกษา 2 ปี 

 
5.2 ภาษาทีใ่ช้ 

ภาษาองักฤษ 
 

5.3 การรับเข้าศึกษา 
รับทั้งนักศึกษาไทยและนกัศึกษาชาวต่างชาติ 

 

5.4 ความร่วมมอืกบัสถาบันอืน่ 
เป็นหลกัสูตรของสถาบันโดยเฉพาะ  
 

5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 
ให้ปริญญาเพยีงสาขาวชิาเดยีว 



 

2 

 

6. สถานภาพของหลกัสูตรและการพจิารณาอนุมตั/ิเห็นชอบหลกัสูตร 
หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2558 ปรับปรุงจากหลกัสูตรการตลาดมหาบัณฑิต (หลกัสูตรนานาชาต)ิ พ.ศ. 2553 
ก าหนดเปิดสอนในภาคการศึกษาที ่1 ปีการศึกษา 2558 
ได้พจิารณากลัน่กรองโดยคณะกรรมการบริหารมหาวทิยาลยั ในการประชุมคร้ังที ่1/2558 

วนัที ่  5   เดอืน   มกราคม   พ.ศ. 2558 
ได้พจิารณากลัน่กรองโดยคณะอนุกรรมการสภามหาวทิยาลยัด้านหลกัสูตรและการจดัการศึกษาในการประชุมคร้ังที ่

1/2558  วนัที ่  7   เดอืน   มกราคม   พ.ศ.  2558 
ได้รับอนุมตั/ิเห็นชอบหลกัสูตรจากสภามหาวทิยาลยั ในการประชุมคร้ังที ่ 1/2558  

วนัที ่  2    เดอืน   กมุภาพนัธ์    พ.ศ.   2558 
 
7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลกัสูตรทีม่คุีณภาพและมาตรฐาน 

หลกัสูตรมคีวามพร้อมเผยแพร่คุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานคุณวุฒริะดบัปริญญาโทสาขาวชิาการตลาด 
(หลกัสูตรนานาชาต)ิ ในปีการศึกษา 2560 

 
8. อาชีพทีส่ามารถประกอบได้หลงัส าเร็จการศึกษา 

8.1 ผู้บริหารด้านการตลาดในองค์กรภาครัฐและเอกชน 
8.2 อาจารย์/นักวชิาการด้านการตลาด 
8.3 เจ้าของธุรกจิทีม่คีวามช านาญด้านการตลาด 
  

9. สถานทีจ่ดัการเรียนการสอน 
คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 

 มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ศูนย์ท่าพระจนัทร์ 
 

10. สถานการณ์ภายนอกหรือการพฒันาทีจ่ าเป็นต้องน ามาพจิารณาในการวางแผนหลกัสูตร 
10.1 สถานการณ์หรือการพฒันาทางเศรษฐกจิ 

ระบบเศรษฐกจิของโลกปัจจุบันได้ก้าวไปสู่ลักษณะที่เรียกว่า“เศรษฐกิจใหม่” หรือ New Economy เนื่องจากผล
ของการค้าเสรี การรวมกลุ่มและการร่วมมือทางเศรษฐกิจของประเทศในภูมิภาคต่างๆ รวมทั้งการปฏิวัติทางด้าน
เทคโนโลยี โดยเฉพาะเทคโนโลยีสารสนเทศและระบบอินเทอร์เน็ต ซ่ึงได้ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในทุกส่วนของ
สังคม ไม่ว่าจะเป็นเศรษฐกิจ การศึกษา การเมือง และสังคม นอกจากนี้ศักยภาพและความเข้มแข็งของตลาดเกิดใหม่ 
(Emerging Markets) ท าให้เกิดโอกาสทางธุรกิจเพิ่มขึน้เป็นอย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งส าหรับผู้บริหารที่มีความรู้ด้าน
การตลาด ทีส่ามารถส่ือสารและน าเสนอคุณค่าของสินค้าและบริการให้กบัผู้บริโภค องค์กร และสังคมได้เป็นอย่างดี ดังนั้น
การปรับปรุงหลกัสูตรในคร้ังนีจ้ะได้ด าเนินการให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ต่างๆ ดงักล่าว 

 
10.2 สถานการณ์หรือการพฒันาทางสังคมและวฒันธรรม 

 ภาวะทางสังคมและวัฒนธรรมในปัจจุบัน มีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและต่อเนื่องโดยเฉพาะผลกระทบที่
เกดิขึน้จากบทบาทของส่ือสังคมออนไลน์และกระแสโลกาภิวตัน์ซ่ึงได้ส่งผลต่อวถิีการด าเนินชีวิตของประชาชนส่วนใหญ่ 
นักการตลาดในยุคปัจจุบันจงึต้องเข้าใจถึงแนวทางการเปลีย่นแปลงดงักล่าว เพือ่จะได้มส่ีวนช่วยในการช้ีน าและขับเคลื่อน
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ให้การเปลีย่นแปลงนีอ้ยู่ในรูปแบบทีส่อดคล้องและเหมาะสมกบัวถิีชีวติของสังคมไทยและเป็นประโยชน์ต่อการพฒันาทาง
สังคมและวัฒนธรรม นอกจากนี้คนรุ่นใหม่มีทัศนคติที่สนใจจะสืบทอดธุรกิจของครอบครัว หรือสร้างธุรกิจใหม่ของ
ตนเองขึน้มาเพิม่ขึน้มากจงึจ าเป็นต้องอาศัยความรู้ด้านการตลาดเข้ามาช่วยในการด าเนินธุรกจิให้ประสบความส าเร็จ  

 
11. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการปรับปรุงหลกัสูตรและความเกีย่วข้องกบัพนัธกจิของสถาบนั 

11.1 การพฒันาหลกัสูตร 
 สภาพแวดล้อมภายนอกทีเ่ปลีย่นแปลงในด้านต่างๆ ทั้งเศรษฐกจิ สังคมวฒันธรรม และเทคโนโลย ีล้วนมอีทิธิพล

ต่อการบริหารธุรกจิ  ดงันั้น จงึมคีวามจ าเป็นต้องปรับปรุงหลกัสูตรให้สอดคล้องกบักระแสการเปลีย่นแปลงเหล่านี้ เพื่อให้
สามารถผลติบุคลากรทางการตลาดทีม่คีวามพร้อมทีจ่ะบริหารงานในยุคโลกาภิวตัน์ มคีวามรอบรู้ในบริบทของเทคโนโลยี
สารสนเทศ ตลอดจนมศัีกยภาพทีจ่ะบริหารธุรกจิของครอบครัวหรือริเร่ิมธุรกจิใหม่ด้วยตนเองได้ 

 
11.2 ความเกีย่วข้องกบัพนัธกจิของสถาบัน 

 จากพันธกิจของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ที่มุ่งสู่ความเป็นเลิศทางวิชาการและการวิจัย ตลอดจนการมุ่งธ ารง
ปณิธานในการสร้างบัณฑิตทีด่ีและเก่งมีความรับผิดชอบต่อสังคมการปรับปรุงหลักสูตรจึงได้มุ่งเน้นการเรียนการสอนที่
ค านึงถึงคุณธรรม จริยธรรมทางวชิาชีพโดยใส่ใจถึงผลกระทบต่อผู้บริโภคและสังคมส่วนรวม ด้วยการใช้องค์ประกอบทาง
ความรู้ด้านการตลาดทีท่นัสมยั ทกัษะการวิจัย รวมทั้งการติดตามองค์ความรู้และการปรับเปลี่ยนให้ทันต่อสภาวการณ์ได้
เป็นอย่างด ี

 
12. ความสัมพนัธ์กบัหลกัสูตรอืน่ทีเ่ปิดสอนในคณะ/ภาควชิาอืน่ของสถาบัน(ไม่ม)ี 
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ข้อมูลเฉพาะของหลกัสูตร 

 
1. ปรัชญา ความส าคญั และวตัถุประสงค์ของหลกัสูตร 

1.1 ปรัชญา  
 นักการตลาดทีม่คีวามรอบรู้ ทนัสมยั และสามารถท างานได้ในระดบัสากล อย่างมคุีณธรรมและความรับผดิชอบ

ต่อสังคมโดยส่วนรวม 
 

1.2 ความส าคญั 
 การตลาดนับเป็นหัวใจส าคัญส าหรับความส าเร็จของธุรกิจทั้งการริเร่ิมธุรกิจใหม่และการบริหารธุรกิจที่

ด าเนินการอยู่แล้ว บุคลากรด้านการตลาดจึงจ าเป็นต้องมีความรอบรู้และทักษะในหลายด้าน  ดังนั้น หลักสูตรจึงมุ่งเน้น
การผลติมหาบัณฑิตทางการตลาดทีม่วีสัิยทศัน์ด้านโลกาภิวตัน์ มคีวามคดิริเร่ิมสร้างสรรค์ ความคดิเชิงวเิคราะห์ ตลอดจน
มทีกัษะในการแก้ปัญหาการส่ือสาร การท างานร่วมกบัผู้อืน่ และภาวะความเป็นผู้น า 

 นอกจากนี ้โลกในยุคปัจจุบันได้เช่ือมโยงเข้าด้วยกันอย่างไร้พรมแดน มีการแข่งขันในระดับนานาชาติที่สูงมาก 
การพัฒนานักการตลาดรุ่นใหม่จึงจ าเป็นต้องสร้างเวทีให้ผู้ศึกษามีโอกาสได้เรียนรู้และแลกเปลี่ยนมุมมองรวมทั้งความ
คิดเห็นกับผู้เช่ียวชาญทางด้านต่างๆจากทั่วโลก ซ่ึงหลักสูตรมหาบัณฑิตด้านการตลาดได้มุ่งเน้นการปรับปรุงโครงสร้าง
หลกัสูตร วธีิการเรียนการสอน คณาจารย์ และกจิกรรมเสริมหลกัสูตรต่างๆ ให้ครอบคลุมในระดับสากล ซ่ึงจะเป็นผลให้ผู้
ที่ส าเร็จการศึกษาจากหลักสูตรนีส้ามารถเป็นทรัพยากรที่มีความส าคัญต่อการพัฒนาและการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ
และสังคมของประเทศไทย 

 
1.3 วตัถุประสงค์ของหลกัสูตร 

เพือ่ผลติมหาบณัฑิตทางการตลาดทีม่ลีกัษณะ ดงันี ้ 
1.3.1 ทีม่คีวามรู้แนวคดิ ทฤษฏี และหลกัการทางการตลาดเทยีบเท่ากบัผู้ทีส่ าเร็จการศึกษาในด้านเดยีวกนัจากสถาบันช้ัน

น าทางธุรกจิในต่างประเทศ 
1.3.2 สามารถประยุกต์ความรู้ด้านการตลาดกบัสถานการณ์ต่างๆ ได้อย่างถูกต้องและเหมาะสม  
1.3.3 มีทักษะในการวิเคราะห์อย่างเป็นระบบและมีเหตุผล สามารถระบุประเด็นและปัญหาที่เกิดขึน้ พร้อมทั้งก าหนด

แนวทางในการแก้ปัญหาได้อย่างมปีระสิทธิผล  
1.3.4 มีทักษะในการส่ือสารโดยใช้ภาษาอังกฤษ รวมทั้งเคร่ืองมือและเทคโนโลยีได้อย่างเหมาะสม ตลอดจนสามารถ

ท างานร่วมกบัผู้อืน่ได้เป็นอย่างด ี  
1.3.5 มจีริยธรรม พร้อมด้วยความรับผดิชอบต่อองค์กรและสังคมส่วนรวม 
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ระบบการจดัการศึกษา การด าเนนิการ และโครงสร้างของหลกัสูตร 
 
1. ระบบการจดัการศึกษา 

1.1 ระบบ 
ใช้ระบบการศึกษาแบบไตรภาค โดย 1 ปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 3 ภาคการศึกษาปกต ิและ 1 ภาคการศึกษาปกติมี

ระยะเวลาศึกษาไม่น้อยกว่า 12 สัปดาห์ และไม่เกนิ 14 สัปดาห์ 
 

1.2 การจดัการศึกษาภาคฤดูร้อน(ไม่ม)ี 
 

1.3 การเทยีบเคยีงหน่วยกติในระบบทวภิาค 
จ านวน 1.25 หน่วยกติในระบบไตรภาค มค่ีาเท่ากบั จ านวน 1 หน่วยกติในระบบทวภิาค 

 
2. การด าเนินการหลกัสูตร 

2.1 วนั-เวลาในการด าเนินการเรียนการสอน 
นอกเวลาราชการ  

เรียนวนัจนัทร์ถึงวนัศุกร์ เวลา 18.30 น. ถึง 21.30 น. หรือวนัเสาร์/อาทติย์ 
เวลา 9.00 น. ถึง 17.00 น. 

 
ภาคการศึกษาที ่1 เดอืนพฤษภาคม –   สิงหาคม 
ภาคการศึกษาที ่2 เดอืนกนัยายน –   ธันวาคม 
ภาคการศึกษาที ่3 เดอืนมกราคม –   เมษายน 

 
2.2 คุณสมบัตขิองผู้เข้าศึกษา (ผู้เข้าศึกษาชาวไทยและชาวต่างชาตใิช้คุณสมบตัเิช่นเดยีวกนั) 

2.2.1 ส าเร็จการศึกษาไม่ต า่กว่าระดบัปริญญาตรี (ไม่จ ากดัสาขา)หรือเทยีบเท่าจากสถาบันการศึกษาในหรือต่างประเทศ
ทีส่ภามหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์รับรองวทิยฐานะ 

2.2.2 ไม่จ ากดัประสบการณ์ท างาน หากมปีระสบการณ์ท างานหลงัจากส าเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรีจะได้รับการ
พจิารณาเป็นพเิศษ 

2.2.3 เป็นผู้ทีม่คุีณสมบัตติามข้อ 7 แห่งข้อบังคบัมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 
2553 
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การคดัเลอืกผู้เข้าศึกษา 
1) ผู้เข้าศึกษาต้องผ่านการสอบความรู้ทางด้านคณติศาสตร์ซ่ึงคณะพาณชิยศาสตร์และการบญัชี  มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์

(Thammasat Business School International Graduate Program Admission Test: TBS EXAM)จดัสอบ หรือยืน่ผล
คะแนน SMART-II ซ่ึงจดัสอบโดยศูนย์ทดสอบทกัษะด้านการจดัการแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ โดยมีคะแนนรวม
ไม่ต า่กว่า 350 คะแนน และคะแนนในแต่ละส่วนต้องสูงกว่า 100 คะแนน และผลการสอบต้องมีอายุไม่เกิน 2 ปีนับถึงวัน
ปิดรับสมคัร หรือยืน่ผลคะแนน GMAT ทั้งนีผ้ลคะแนนต้องมอีายุไม่เกนิ 5 ปีนับถึงวนัปิดรับสมคัร 

2) ผู้เข้าศึกษาต้องส่งผลทดสอบภาษาอังกฤษ TOEFL ส าหรับข้อสอบ Paper-based ไม่ต ่ากว่า 550 คะแนน หรือ 
Computer-based ไม่ต ่ากว่า 213 คะแนน หรือInternet-based ไม่ต ่ากว่า 79 คะแนนหรือIELTS ไม่ต ่ากว่าระดับ 6.5 
หรือTU-GET ไม่ต า่กว่า 550 คะแนนทั้งนีผ้ลคะแนนทุกประเภทต้องมอีายุไม่เกนิ 2 ปีนับถึงวนัปิดรับสมคัร 
 ส าหรับนักศึกษาที่มีภาษาอังกฤษเป็น Native Language จะได้รับการยกเว้นไม่ต้องแสดงผลคะแนนสอบ
ภาษาองักฤษ 

3) ในกรณีที่ผลสอบภาษาอังกฤษ TU-GET ไม่ถึงเกณฑ์ที่ก าหนดแต่ไม่ต ่ากว่า 500 คะแนนอาจได้รับการพิจารณารับเข้า
ศึกษาก่อนได้ โดยมีเงื่อนไขว่าผู้เข้าศึกษาจะต้องผ่านการทดสอบภาษาอังกฤษ TU-GET ให้ได้ผลคะแนนตามเกณฑ์ที่
ก าหนดภายในปีการศึกษาแรกของการเรียนตามหลกัสูตร มฉิะนั้นนักศึกษาต้องพ้นสภาพนักศึกษา 

4) ผู้เข้าศึกษาต้องผ่านการสอบสัมภาษณ์โดยคณะกรรมการที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์แต่งตั้ง ยกเว้นผู้สมัครสอบจาก
ต่างประเทศอาจได้รับการยกเว้นไม่ต้องมาสอบสัมภาษณ์ด้วยตนเอง ณ สถานทีส่อบสัมภาษณ์ในประเทศไทย ทั้งนีใ้ห้อยู่
ในดุลยพนิิจของคณะกรรมการบริหารโครงการฯ 

เงือ่นไขอืน่ๆ ให้เป็นไปตามประกาศรับสมคัรบุคคลเข้าศึกษาในระดบับณัฑติศึกษาของมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์
และคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี 

 
2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 

2.3.1 การขาดพืน้ฐานความรู้ทางด้านธุรกจิ 
2.3.2 การปรับตวัเข้ากบัการเรียนการสอนทีมุ่่งเน้นให้นักศึกษามส่ีวนร่วมและแสดงความคดิเห็นในช้ันเรียน 

 
2.4 กลยุทธ์ในการด าเนนิการเพือ่แก้ไขปัญหา/ข้อจ ากดัของนักศึกษาในข้อ 2.3 

2.4.1 จดัให้นักศึกษาแรกเข้าทุกคนต้องลงทะเบียนศึกษาวชิาเสริมพืน้ฐาน (ไม่นับหน่วยกติ) ก่อนเร่ิมภาคการศึกษาแรก 
2.4.2 จดักจิกรรมปฐมนิเทศ โดยมศิีษย์เก่าซ่ึงเป็นนักธุรกจิทีม่ปีระสบการณ์สูงเป็นทีป่รึกษาอย่างใกล้ชิด 
2.4.3 จดักจิกรรมเพือ่เสริมสร้างการท างานเป็นทมี ภาวะการเป็นผู้น า และพฒันาทกัษะการส่ือสารด้วยการฝึกปฏิบัตจิริง 

2.5 ระบบการศึกษา 
 แบบช้ันเรียน 
 แบบทางไกลผ่านส่ือส่ิงพมิพ์เป็นหลกั 
 แบบทางไกลผ่านส่ือแพร่ภาพและเสียงเป็นส่ือหลกั 
 แบบทางไกลทางอเิลก็ทรอนิกส์เป็นส่ือหลกั (E-learning) 
 แบบทางไกลทางอนิเทอร์เน็ต 
 อืน่ๆ (ระบุ) 
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2.6 การเทยีบโอนหน่วยกติรายวชิาและการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวทิยาลยั 
นักศึกษาทีส่ าเร็จการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาอืน่มาก่อน เมื่อเข้าศึกษาในหลักสูตรนีส้ามารถ

เทียบโอนหน่วยกิตของรายวิชาในระดับเดียวกันที่ได้เคยศึกษามาแล้วจากสถาบันอุดมศึกษาอื่น เพื่อใช้นับเป็นส่วนหนึ่ง
ของการศึกษาใมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ทั้งนี้ หลักเกณฑ์การเทียบโอนผลการเรียนให้เป็นไปตามข้อบังคับของ
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ว่าด้วยการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 ข้อ 12.15 และข้อ 19 

 
3. หลกัสูตรและอาจารย์ผู้สอน 

3.1 หลกัสูตร 
3.1.1 จ านวนหน่วยกติรวมและระยะเวลาศึกษา 

จ านวนหน่วยกติรวมตลอดหลกัสูตร 45 หน่วยกติ 
ระยะเวลาการศึกษา เป็นหลกัสูตรแบบไม่เต็มเวลานักศึกษาต้องใช้ระยะเวลาการศึกษาตลอดหลักสูตรอย่างน้อย  6 
ภาคการศึกษาปกติ และอย่างมากไม่เกิน 15 ภาคการศึกษาปกติ หรือภายในระยะเวลาที่ส้ันกว่านี้ตามที่หลักสูตร
ก าหนดไว้ 

 
3.1.2 โครงสร้างหลกัสูตร 

3.1.2.1 แผน ก แบบ ก2 (ศึกษารายวชิาและท าวทิยานิพนธ์) 

1) หมวดวชิาเสริมพืน้ฐาน 4.5 (ไม่นับหน่วยกติ) 

2) หมวดวชิาบังคบั 18 หน่วยกติ 

3) หมวดวชิาเลอืก  12 หน่วยกติ 

4) วทิยานิพนธ์ 15 หน่วยกติ 

3.1.2.2 แผน ข (ไม่ท าวทิยานิพนธ์)  

1) หมวดวชิาเสริมพืน้ฐาน 4.5 (ไม่นับหน่วยกติ) 

2) หมวดวชิาบังคบั 18 หน่วยกติ 

3) หมวดวชิาเลอืก  21 หน่วยกติ 

4) การศึกษาค้นคว้าอสิระ   6 หน่วยกติ 
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3.1.3 รายวชิาในหลกัสูตร 
รหัสวชิา 

รหัสวชิาในหลกัสูตรประกอบด้วย อกัษรย่อ 2 ตวั และตวัเลข 3 หลกั มคีวามหมายดงันีอ้กัษรย่อ   

กต. / MK หมายถึง รายวชิาทีเ่ปิดสอนในสาขาวชิาการตลาด 

เลขหลกัหน่วย หมายถึง ล าดบัของวชิาในแต่ละกลุ่ม  
เลขหลกัสิบ หมายถึง กลุ่มหรือหมวดของลกัษณะวชิา 

0 - 1 หมายถึง กลุ่มวชิาบังคบั 
2 - 9 หมายถึง กลุ่มวชิาเลอืก 

เลขหลกัร้อย หมายถึง ระดบัของวชิา 
5 หมายถึง วชิาเสริมพืน้ฐาน 
6 หมายถึง วชิาปริญญาโทระดบัขั้นต้น 
7 หมายถึง วชิาปริญญาโทระดบัขั้นสูง  
8 หมายถึง วทิยานิพนธ์ 

รายวชิา  

3.1.3.1 วชิาเสริมพืน้ฐาน (ไม่นับหน่วยกติ) 
นักศึกษาทุกคนต้องศึกษาวชิาเสริมพืน้ฐานดงันี ้

รหัส  รายวชิา       จ านวนหน่วยกติ 
(บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

 กต.500 ธุรกจิและการตลาดเบือ้งต้น 1.5 (1.5-0-4.5) 
 MK500 Introduction to Business and Marketing  
 กต.501 ภาวะผู้น าและการสร้างทมีทีม่ปีระสิทธิภาพ 1.5 (1.5-0-4.5) 
 MK501 Leadership and Building High Performance Teams  
 กต.502 การน าเสนอทางธุรกจิทีม่ปีระสิทธิผล 1.5 (1.5-0-4.5) 
 MK502 Effective Business Presentations 
 

3.1.3.2 วชิาบังคบั 
นักศึกษาทั้งแผน ก แบบ ก2 และแผน ข ต้องศึกษาวชิาบังคบัจ านวน 8 วชิา รวม 18 หน่วยกติดงันี ้

กลุ่ม 1 เคร่ืองมอืด้านการจดัการ (Management Tools) จ านวน 3 วชิา รวม 7.5 หน่วยกติ 
รหัส รายวชิา  จ านวนหน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 
กต.601 การจดัการการตลาด 3 (3-0-9) 
MK601 Marketing Management  

 กต.602 เศรษฐศาสตร์เพือ่การจดัการ 1.5 (1.5-0-4.5) 
 MK602 Managerial Economics  
 กต.603 การวเิคราะห์และการวางแผนทางการเงนิ 3 (3-0-9)          
 MK603 Financial Analysis and Planning  
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กลุ่ม 2 เคร่ืองมอืด้านการตลาด (Marketing Tools) จ านวน 5 วชิา รวม 10.5 หน่วยกติ 
รหัส รายวชิา  จ านวนหน่วยกติ 
   (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 
กต.611 พฤตกิรรมผู้บริโภค  3 (3-0-9) 
MK611 Consumer Behavior  
กต.612 สถิตเิพือ่การตดัสินใจทางการตลาด 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK612 Statistics for Marketing Decisions  
กต.613 กลยุทธ์การจดัการตราสินค้า 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK613 Strategic Brand Management  
กต.614 กลยุทธ์การตลาดโลก 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK614 Global Marketing Strategy 
กต.615 การวจิยัทางการตลาด 3 (3-0-9) 
MK615 Marketing Research  
 

3.1.3.3 วชิาเลอืก 
นักศึกษาแผน ก แบบ ก2 ให้เลือกศึกษาวิชาเลือกจ านวน 12 หน่วยกิต ส าหรับนักศึกษาแผน ข ให้เลือก
ศึกษาวชิาเลอืกจ านวน 21 หน่วยกติ จากรายวชิาดงัต่อไปนี ้
 

รหัส รายวชิา  จ านวนหน่วยกติ 
(บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

กต.621 การจดัการผลติภัณฑ์ 1.5 (1.5-0-4.5)  
MK621 Product Management  
กต.622 การจดัการนวตักรรมและผลติภัณฑ์ใหม่ 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK622 Innovation and New Product Management   
กต.623 กลยุทธ์ราคา  1.5 (1.5-0-4.5)  
MK623 Pricing Strategies  
กต.624 การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ  1.5 (1.5-0-4.5) 
MK624 Integrated Marketing Communications  
กต.625 การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่าย 1.5 (1.5-0-4.5)  
MK625 Channel Management  
กต.626 การจดัการโซ่อุปทาน 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK626 Supply Chain Management 
กต.627 การจดัการการค้าปลกี 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK627 Retail Management  
กต.628 การจดัการด้านลูกค้าสัมพนัธ์ 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK628 Customer Relationship Management 
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กต.629 การตลาดดจิทิลั 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK629 Digital Marketing  
กต.630 การตลาดบริการ 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK630 Service Marketing  
กต.631 การตลาดระหว่างประเทศ 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK631 International Marketing  
กต.632 กลยุทธ์การใช้ข้อมูลทางการตลาด 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK632 Strategic Use of Marketing Information  
กต.633 ความรับผดิชอบของธุรกจิ 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK633 Corporate Accountability 
กต.721 การวจิยัทางการตลาดเชิงคุณภาพ 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK721 Qualitative Marketing Research  
กต.722 ผลตอบแทนจากการลงทุนทางการตลาด 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK722 Marketing Return on Investment  
กต.723 มูลค่าและความเส่ียงในการใช้ข้อมูลทางการตลาด 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK723 Value and Risk in Marketing Information Initiatives  
กต.724 การวเิคราะห์ข้อมูลทางธุรกจิเพือ่ความสามารถในการแข่งขัน 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK724 Competing on Business Analytics  
กต.725 กลยุทธ์ธุรกจิส าหรับเศรษฐกจิเครือข่าย 1.5 (1.5-0-4.5)  
MK725 Business Strategies for a Networked Economy  
กต.726 กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาด 1.5 (1.5-0-4.5)  
MK726 Competitive Strategies in Marketing  
กต.727 เกมส์จ าลองทางการตลาด 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK727 Marketing Simulation 
กต.728 การศึกษาดูงานด้านธุรกจิระหว่างประเทศ 1.5 (1.5-0-4.5)  
MK728 International Field Study 
กต.729 การสร้างสรรค์ธุรกจิใหม่และการประเมนิโอกาสทางธุรกจิ 3 (3-0-9) 
MK729 New Venture Creation and Opportunity Evaluation  
กต.730 แผนธุรกจิส าหรับธุรกจิใหม่และธุรกจิทีอ่ยู่ในระยะเร่ิมต้น 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK730 Business Plans for New and Early Stage Ventures   
กต.731 การน าเสนอธุรกจิใหม่ต่อนักลงทุน 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK731 Presenting New Ventures for Investment  
กต.732 การศึกษาเฉพาะเร่ืองทางการตลาด 1 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK732 Selected Topic in Marketing 1  
กต.733 การศึกษาเฉพาะเร่ืองทางการตลาด 2 1.5 (1.5-0-4.5) 
MK733 Selected Topic in Marketing 2 
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กต.734 การศึกษาเฉพาะเร่ืองทางการตลาด 3 3 (3-0-9)  
MK734 Selected Topic in Marketing 3 
   

3.1.3.4 วทิยานิพนธ์  (ส าหรับนักศึกษาแผน ก แบบ ก2) 
รหัส รายวชิา จ านวนหน่วยกติ 
กต.800 วทิยานิพนธ์ 15 
MK800   Thesis 
 

3.1.3.5 วชิาการค้นคว้าอสิระ (ส าหรับนักศึกษาแผน ข)   
รหัส รายวชิา จ านวนหน่วยกติ 
กต.701 การค้นคว้าอสิระ 1 3 
MK701 Independent Study 1  
กต.702 การค้นคว้าอสิระ 2 3 
MK702 Independent Study 2   
 

3.1.4 แสดงแผนการศึกษา 
แผนการศึกษา 

 วชิาเสริมพืน้ฐาน (ไม่นับหน่วยกติ) 
 กต.500 ธุรกจิและการตลาดเบือ้งต้น 1.5 หน่วยกติ 
 กต.501 ภาวะผู้น าและการสร้างทมีทีม่ปีระสิทธิภาพ 1.5 หน่วยกติ 
 กต.502 การน าเสนอทางธุรกจิทีม่ปีระสิทธิผล 1.5 หน่วยกติ 
                                                                   รวม  4.5 หน่วยกติ 



  

 

 มคอ. 2 แผน ก แบบ ก2  

ปีการศึกษาที ่1 

ภาคการศึกษาที ่1 ภาคการศึกษาที ่2 ภาคการศึกษาที ่3 

กต.601 การจดัการการตลาด 3 หน่วย
กติ 

กต.612 สถิตเิพือ่การตดัสินใจ
ทางการตลาด 

1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 
กต.602 เศรษฐศาสตร์เพือ่การ
จดัการ 1.5 หน่วย

กติ 
กต.613 กลยุทธ์การจดัการตรา
สินค้า 

1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 

กต.611 พฤตกิรรมผู้บริโภค 3 หน่วย
กติ 

กต.614 กลยุทธ์การตลาดโลก 1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 

 

กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ 

 

กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ 

รวม 7.5 หน่วย
กติ รวม 7.5 หน่วย

กติ รวม 4.5 หน่วย
กติ 

 

ปีการศึกษาที ่2 

ภาคการศึกษาที ่1 ภาคการศึกษาที ่2 ภาคการศึกษาที ่3 

กต.615 การวจิยัทางการตลาด 3 หน่วย
กติ กต.800 วทิยานิพนธ์ 6 หน่วย

กติ 

กต. 800
 วทิยานิพ
นธ์ 

9 หน่วย
กติ 

กต.603 การวเิคราะห์และการ
วางแผนทางการเงนิ 3 หน่วย

กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ 

 
กต.xxx วชิาเลอืก 3 หน่วย

กติ 
 

รวม 9 หน่วย
กติ รวม 7.5 หน่วย

กติ รวม 9 หน่วย
กติ 

 หมายเหตุ: ภาคการศึกษาที ่3 ในปีการศึกษาที ่1 มจี านวนหน่วยกติทีแ่นะน าให้นักศึกษาเรียนน้อยกว่าทุกๆ ภาค เนื่องจาก
อยู่ในช่วงทีโ่ครงการฯ จดัการศึกษาดูงานด้านธุรกจิในต่างประเทศ 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

มคอ. 2 

แผน ข 

ปีการศึกษาที ่1 

ภาคการศึกษาที ่1 ภาคการศึกษาที ่2 ภาคการศึกษาที ่3 

กต.601 การจดัการการตลาด 3 หน่วย
กติ 

กต.612 สถิตเิพือ่การตดัสินใจ
ทางการตลาด 

1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 
กต.602 เศรษฐศาสตร์เพือ่การ
จดัการ 1.5 หน่วย

กติ 
กต.613 กลยุทธ์การจดัการตรา
สินค้า 

1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 

กต.611 พฤตกิรรมผู้บริโภค 3 หน่วย
กติ 

กต.614 กลยุทธ์การตลาดโลก 1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 

 

กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ 

 

กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ 

รวม 7.5 หน่วย
กติ รวม 7.5 หน่วย

กติ รวม 4.5 หน่วย
กติ 

 

ปีการศึกษาที ่2 

ภาคการศึกษาที ่1 ภาคการศึกษาที ่2 ภาคการศึกษาที ่3 

กต.615 การวจิยัทางการตลาด 3 หน่วย
กติ กต.701 การค้นคว้าอสิระ 1 3 หน่วย

กติ 
กต.702 การ
ค้นคว้าอสิระ 2 3 หน่วย

กติ 
กต.603 การวเิคราะห์และการ
วางแผนทางการเงนิ 3 หน่วย

กติ 
กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ 

กต.xxx วชิาเลอืก 3 หน่วย
กติ 

กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 

 

กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย

กติ 

กต.xxx วชิาเลอืก 1.5 หน่วย
กติ 

สอบประมวลความรู้ 

รวม 9 หน่วย
กติ รวม 9 หน่วย

กติ รวม 7.5 หน่วย
กติ 

 หมายเหตุ: ภาคการศึกษาที ่3 ในปีการศึกษาที ่1 มจี านวนหน่วยกติทีแ่นะน าให้นักศึกษาเรียนน้อยกว่าทุกๆ ภาค เนื่องจาก
อยู่ในช่วงทีโ่ครงการฯ จดัการศึกษาดูงานด้านธุรกจิในต่างประเทศ
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3.1.5 ค าอธิบายรายวชิา 
วชิาเสริมพืน้ฐาน  
กต.500 ธุรกจิเและการตลาดเบือ้งต้น      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK500 Introduction to Business and Marketing 

แนวคดิและการวเิคราะห์เกีย่วกบัการบัญชีบริหาร การจดัการทางการเงนิ เศรษฐศาสตร์ส าหรับการบริหารเศรษฐกิจระบบ
ใหม่ กลยุทธ์ทางธุรกจิ  ซ่ึงสามารถน าไปช่วยในการตดัสินใจทางการตลาด งบการเงนิและการวดัผลการด าเนินงาน โครงสร้างต้นทุน
และการจัดการด้านเงินทุน ค่าของเงินตามเวลา การลงทุนและต้นทุนการผลิต การตลาดอิเล็กทรอนิกส์ผลิตภัณฑ์ใหม่ การตลาด
ในทางปฏิบัต ิ 
 
กต.501 ภาวะผู้น าและการสร้างทมีทีม่ปีระสิทธิภาพ    1.5 (1.5-0-4.5) 
MK501 Leadership and Building High Performance Teams  

ภาวะผู้น าเพื่อการสร้างทีมที่มีประสิทธิภาพสูง  การพัฒนาพฤติกรรมและฝึกการท างานเป็นทีม การมีส่วนร่วมในการ
ตดัสินใจในทมี การเรียนรู้ทีจ่ะเป็นทั้งผู้น าและผู้ตามทีด่ ี การวเิคราะห์พฤตกิรรมผู้ร่วมทมี แนวคดิทีส่ร้างสรรค์ในการบริหารจดัการ
ทมีเมือ่มคีวามขัดแย้งหรือความกดดนัเกดิขึน้ระหว่างสมาชิก   
 
กต.502  การน าเสนอทางธุรกจิทีม่ปีระสิทธิผล     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK502  Effective Business Presentations 

แนวคิดและหลักการเพื่อการน าเสนอในทางธุรกิจอย่างมีประสิทธิผลทั้งส าหรับการน าเสนอเป็นกลุ่มและรายบุคคล การ
ก าหนดเป้าหมายในการน าเสนอ การเลอืกรวมทั้งการจัดการข้อมูล การจดัการข้อซักถาม การฝึกปฏิบัติให้นักศึกษาสามารถน าเสนอ
และรับมอืในการตอบค าถามได้เป็นอย่างดี 
 
วชิาบังคบัเคร่ืองมอืด้านการจดัการ (Management Tools) 
กต.601  การจดัการการตลาด      3 (3-0-9) 
MK601   Marketing Management 

กระบวนการจัดการด้านการตลาด การวิเคราะห์ลูกค้า การวิเคราะห์คู่แข่งขัน การแบ่งส่วนตลาดการเลือกตลาดเป้าหมาย  
ส่วนผสมทางการตลาด กลยุทธ์ผลติภัณฑ์  ตราสินค้า การพฒันาผลติภัณฑ์  การตั้งราคา การส่งเสริมการตลาด  การจดัจ าหน่าย 

 
กต.602  เศรษฐศาสตร์เพือ่การจดัการ      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK602 Managerial Economics  

เคร่ืองมือการวิเคราะห์ทางเศรษฐศาสตร์ส าหรับการตัดสินใจทางธุรกิจ โครงสร้างตลาด เศรษฐศาสตร์การเมือง จุดดุลย
ภาพ ประสิทธิภาพ ส่ิงแวดล้อมภายนอกอุปสงค์ ต้นทุน รายได้ส่วนเพิม่ การประหยดัเนื่องจากขนาด  ทฤษฎีเกมส์และการวิเคราะห์
คู่แข่งขันเชิงกลยุทธ์ ผลกระทบจากการสร้างเครือข่ายและขยายฐานลูกค้า  ปัญหาด้านศีลธรรมและการปกปิดข้อมูล การตั้งราคาที่
แตกต่างกนัส าหรับแต่ละกลุ่มลูกค้า  
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กต.603  การวเิคราะห์และการวางแผนทางการเงนิ     3 (3-0-9) 
MK603  Financial Analysis and Planning 

ทฤษฎแีละแนวปฏิบัตทิางการเงนิธุรกจิ  การตดัสินใจทางด้านการเงนิและส่ิงแวดล้อมทีเ่กีย่วข้อง ค่าของเงนิตามเวลา  การ
ประเมนิมูลค่าตราสารหนี ้ อตัราดอกเบีย้  การวเิคราะห์ความเส่ียงและผลตอบแทน แบบจ าลองราคาสินทรัพย์ส่วนทุน  การประเมิน
มูลค่าหุ้น ดุลยภาพของตลาด การประเมนิโครงการลงทุน  การวเิคราะห์กระแสเงนิสด  
 
วชิาบังคบัเคร่ืองมอืด้านการตลาด (Marketing Tools) 
กต.611  พฤตกิรรมผู้บริโภค       3 (3-0-9) 
MK611  Consumer Behavior 

จติวทิยาผู้บริโภคและการปรับเปลีย่นพฤตกิรรมของผู้บริโภค การวจิยัผู้บริโภค กระบวนการตดัสินใจซื้อ การรับรู้ ทศันคติ
และความสนใจของผู้บริโภค  การจูงใจ  บุคลกิภาพของตราสินค้า  อทิธิพลของวฒันธรรม  
 
กต.612  สถิตเิพือ่การตดัสินใจทางการตลาด     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK612  Statistics for Marketing Decisions 

แนวคิดและระเบียบวิธีการทางสถิติส าหรับกระบวนการตัดสินใจ สถิติเชิงพรรณาความน่าจะเป็นและการกระจายของ
ความน่าจะเป็น  การเลือกตัวอย่างและการกระจายของตัวอย่างระดับความเช่ือมั่นทางสถิติ การทดสอบสมมุติฐานค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์  การวเิคราะห์สหสัมพนัธ์ 
 
กต.613  กลยุทธ์การจดัการตราสินค้า      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK613  Strategic Brand Management 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

ตราสินค้าและกลุ่มตราสินค้าซ่ึงถือเป็นสินทรัพย์ส าคญัของธุรกจิ มูลค่าของตราสินค้า ภาพลกัษณ์และบุคลิกภาพของตรา
สินค้า  องค์ประกอบของตราสินค้า  ประสบการณ์จากการบริโภค กิจกรรมทางการตลาดเพื่อสร้างตราสินค้า การตัดสินใจและ
กระบวนการในการสร้างและรักษามูลค่าของตราสินค้า   
 
กต.614 กลยุทธ์การตลาดโลก      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK614  Global Marketing Strategy 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
หลักการตลาดโลก การประเมินโอกาสในตลาดโลก การรักษาสมดุลของการตอบสนองความต้องการในประเทศและ

ประโยชน์ทวีคูณที่จะได้รับจากกลยุทธ์การตลาดโลก การแบ่งส่วนตลาด การเลือกตลาดเป้าหมาย การวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์และ
บริการทีมุ่่งเน้นความเป็นสากล แนวโน้มของการตลาดโลก   
 
 
 
 
 



 

16 

กต.615 การวจิยัทางการตลาด      3 (3-0-9) 
MK615  Marketing Research 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด และกต. 612 สถติิเพือ่การตัดสินใจทางการตลาด 

ขอบเขตและบทบาทของการวิจัยทางการตลาดเพื่อใช้ในการตัดสินใจทางการตลาด การก าหนดประเด็นปัญหา  การ
รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ  การวิจัยเบื้องต้น การวิจัยเชิงพรรณนา การวิจัยเชิงเหตุและผล การวัดค่าตัวแปรส าหรับการสร้าง
แบบสอบถาม  การเลอืกตวัอย่าง  การวเิคราะห์ข้อมูล การรายงานผลการวจิยั  
วชิาเลอืก 
กต.621  การจดัการผลติภัณฑ์      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK621  Product Management 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
การตดัสินใจทีท่นัสมยัและเป็นสากลเกีย่วกบัการจดัการและกลยุทธ์ผลติภณัฑ์เพือ่ให้มข้ีอได้เปรียบจากการแข่งขันในระยะ

ยาว การวเิคราะห์ความน่าสนใจของตลาดและความสามารถในการแข่งขันของธุรกจิ วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์และกลยุทธ์ การออกแบบ
ผลติภัณฑ์และการวางต าแหน่งผลติภัณฑ์  
 
กต.622 การจดัการนวตักรรมและผลติภณัฑ์ใหม่    1.5 (1.5-0-4.5) 
MK622  Innovation and New Product Management 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

นวัตกรรมและผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นคุณค่าส าคัญของธุรกิจ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  การประเมินและทดสอบ
แนวคดิของนวตักรรมและผลติภัณฑ์ใหม่ การทดสอบตลาด  การน าผลติภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด 
 
กต.623  กลยุทธ์ราคา       1.5 (1.5-0-4.5) 
MK623  Pricing Strategies 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด  

กระบวนการจัดการคุณค่าให้กับลูกค้าจากสินค้าและบริการ รวมทั้งประสบการณ์ที่ต้องการให้ลูกค้าได้รับ  การบริหาร
ผลตอบแทน การตั้งราคาในกลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการต่างกัน การตั้งราคาส าหรับสายผลิตภัณฑ์และตราสินค้าเพื่อเผชิญกับคู่
แข่งขัน  ความเป็นธรรมของราคา ความสามารถในการท าก าไร คุณค่าตลอดชีวิตของลูกค้า  การประมูล  แบบจ าลองส าหรับการ
จดัการสินค้าและบริการทีใ่ห้ลูกค้าใช้ได้โดยไม่มค่ีาใช้จ่าย 
 
กต.624 การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK624 Integrated Marketing Communications 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

กระบวนการพัฒนา จัดการ และประเมินการส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการส่ือสาร
การตลาดแบบบูรณาการรวมทั้งตัวอย่างจากส่ือดั้งเดิม ส่ือใหม่ๆ อินเทอร์เน็ต และส่ือจากต่างประเทศ  อัตลักษณ์องค์กร ความคิด
สร้างสรรค์  ส่ือทีใ่ช้และข้อความส าคญัทีต้่องการส่ือสาร ยุทธวธีิ  การด าเนินงาน การประเมนิผล 
 
 
 



 

17 
 

กต.625 การจดัการช่องทางการจดัจ าหน่าย     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK625 Channel Management 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
การจัดการช่องทางการจัดจ าหน่ายเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน การค้าปลีก การค้าส่ง การกระจายสินค้า การ

ออกแบบช่องทางการจัดจ าหน่ายเพื่อสร้างและรักษาคุณค่าตราสินค้า ช่องทางการจ าหน่ายสินค้าในตลาดมืด (Black Market) 
ช่องทางที่ผู้จัดจ าหน่ายไม่ได้เป็นตัวแทนที่ได้รับการแต่งตั้งจากผู้ผลิตหรือเจ้าของสินค้า (Grey Market) โครงสร้างและการ
ประสานงานของช่องทางการจดัจ าหน่าย ส่ิงแวดล้อมภายนอกทีก่ระทบต่อผลการด าเนินงานของช่องทางการจดัจ าหน่าย     
 
กต.626 การจดัการโซ่อุปทาน       1.5 (1.5-0-4.5) 
MK626 Supply Chain Management 

วชิาบังคบัก่อน กต. 601 การจดัการการตลาด 
การวางแผนอย่างเป็นระบบ การออกแบบ การด าเนินการ การควบคุม และการปรับปรุงกระบวนการส าคัญทางธุรกิจ  

แนวคิดเกี่ยวกับแผนภูมิกระบวนการ  แผนภาพสายงาน การจัดสมดุลสายการด าเนินงาน  การวิเคราะห์ระบบแถวคอย แผนภาพ
เครือข่าย  ความไม่แน่นอนและการควบคุมสินค้าคงคลงั  พลวตัของโซ่อุปทาน ความเป็นไปได้ในการปรับปรุงกระบวนการต่างๆ 
 
กต.627 การจดัการการค้าปลกี      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK627 Retail Management 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

กระบวนการในการช่วยให้ลูกค้าสามารถท าการเลอืกซื้อและได้รับบริการทีต้่องการ ภาพรวมของการค้าปลีก  การวางแผน
ส่วนผสมผลิตภัณฑ์ การพัฒนาตราสินค้าของร้านค้าปลีก การจัดการด้านการจัดแสดงผลิตภัณฑ์ภายในร้านค้า การตั้งราคา การ
ให้บริการลูกค้า การประมาณการขาย การคดัเลอืกผู้จ าหน่ายสินค้าและการสร้างความสัมพันธ์ที่ดี การจัดการระบบสารสนเทศ การ
เลอืกสถานทีต่ั้ง 
 
กต.628 การจดัการด้านลูกค้าสัมพนัธ์      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK628 Customer Relationship Management 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

ความสัมพันธ์กับลูกค้าในระดับกลยุทธ์ทางการตลาด  ตัวอย่างวิธีปฏิบัติที่ดี ความพอใจของลูกค้า  ความภักดีของลูกค้า
แบบจ าลองคุณค่าตลอดชีวติของลูกค้า  ความสามารถในการท าก าไรในแต่ละกลุ่มลูกค้า  ซอฟต์แวร์ส าหรับการจัดการลูกค้าสัมพันธ์
และฐานข้อมูลลูกค้า  การด าเนินงานด้านลูกค้าสัมพนัธ์  การใช้ข้อมูล  การสร้างลูกค้าใหม่   
 
กต.629 การตลาดดจิทิลั       1.5 (1.5-0-4.5) 
MK629 Digital Marketing 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด  
เป้าหมาย  กลยุทธ์  ยุทธวิธี  และตัวอย่างวิธีปฏิบัติที่ดีของการตลาดอิเล็กทรอนิกส์ การออกแบบเว็บไซต์  การสร้างตรา

สินค้า การส่งเสริมการตลาด วธีิการวดัผล  การประสานระหว่างการตลาดแบบดั้งเดมิและการตลาดดจิทิลักลยุทธ์การน าเสนอเนือ้หา  
อเีมลและเคร่ืองมอืช่วยสืบค้นข้อมูล  การตรวจสอบและการใช้ส่ือสังคมออนไลน์ 
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กต.630 การตลาดบริการ       1.5 (1.5-0-4.5) 
MK630   Service Marketing 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

ภาพรวมของอุตสาหกรรมบริการ ตวัอย่างวธีิปฏิบัตทิีด่ ีการสร้างประสบการณ์จากการได้รับบริการ การจัดการทรัพยากร
บุคคลที่เป็นผู้ให้บริการ การวัดความพึงพอใจของลูกค้า คุณภาพการให้บริการ การศึกษาสาเหตุของการให้บริการที่ไม่ประสบ
ความส าเร็จและแนวทางการแก้ไข การสร้างให้เกิดความภักดีและการรักษาลูกค้า การสร้างวัฒนธรรมการให้บริการที่ได้มาตรฐาน
ระดบัโลก  

 
กต.631 การตลาดระหว่างประเทศ      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK631   International Marketing 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

กลยุทธ์ทางการตลาดส าหรับการตลาดระหว่างประเทศ กระบวนการพัฒนาการตลาดระหว่างประเทศ การวิเคราะห์เพื่อ
เลือกตลาด กลยุทธ์การเข้าสู่ตลาด กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ช่องทางจัดจ าหน่าย กลยุทธ์ราคา  เป้าหมาย กลยุทธ์ และการปฏิบัติ
ส าหรับการตลาดระหว่างประเทศ 
 
กต.632 กลยุทธ์การใช้ข้อมูลทางการตลาด     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK632 Strategic Use of Marketing Information 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด  
กรอบความคดิส าหรับท าความเข้าใจในด้านเศรษฐศาสตร์ กลยุทธ์ และการเปลี่ยนแปลงของการน าเทคโนโลยีสารสนเทศ

มาใช้ในการจัดการตลอดจนประเมินผลผลิตภัณฑ์และบริการ การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อให้บริการลูกค้า รวมทั้งเพื่อสร้าง
ความแตกต่างเปลีย่นแปลงโครงสร้างอุตสาหกรรม เพิม่ประสิทธิภาพ และเพือ่เปลีย่นแปลงขอบเขตการด าเนินงานของธุรกจิ 
 
กต.633 ความรับผดิชอบของธุรกจิ      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK633 Corporate Accountability 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด  

ความรับผิดชอบในด้านต่างๆ ของธุรกิจในปัจจุบัน ความรับผิดชอบด้านกฎหมาย จริยธรรม เศรษฐกิจ สังคม และ
ส่ิงแวดล้อม การจดัการและระบบการก ากับดูแลเพื่อส่งเสริมการปฏิบัติที่มีความรับผดิชอบ ค่านิยมส่วนบุคคล ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ประเดน็เกีย่วกบัความรับผดิชอบของธุรกจิ รัฐบาล องค์กรสาธารณประโยชน์ 
 
กต.721 การวจิยัทางการตลาดเชิงคุณภาพ     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK721 Qualitative Marketing Research 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
หลกัการและพืน้ฐานของการวจิยัทางการตลาดเชิงคุณภาพ การออกแบบการวิจัย การด าเนินการวิจัย  การวิเคราะห์ข้อมูล

และการรายงานผลการวจิยั การสัมภาษณ์เชิงลกึ การจดัสนทนากลุ่ม การจดบันทกึประจ าวนั การคาดการณ์ทางจิตวิทยา การสังเกต 
เทคนิคใหม่ๆ ส าหรับการวจิยัเชิงคุณภาพ ซ่ึงได้แก่ การส่ือสารด้วยระบบดจิทิลั กระทู้สนทนาออนไลน์ การประชุมทางวดีทิศัน์ 
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กต.722 ผลตอบแทนจากการลงทุนทางการตลาด    1.5 (1.5-0-4.5) 
MK722 Marketing Return on Investment  

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด และกต. 603 การวเิคราะห์และการวางแผนทางการเงนิ 
การลงทุน ต้นทุน และก าไร ทีเ่กีย่วกบัการตดัสินใจและกจิกรรมทางการตลาด หลกัการและวธีิการวดัผลตอบแทน รูปแบบ

การลงทุนและผลตอบแทน ความยืดหยุ่นของก าไร ความสามารถในการท าก าไรระดับองค์กร ระดับลูกค้า และระดับแคมเปญ การ
จดัการผลก าไรเชิงกลยุทธ์ กระบวนการจดัการผลตอบแทนจากการลงทุน 
 
กต.723 มูลค่าและความเส่ียงในการใช้ข้อมูลทางการตลาด    1.5 (1.5-0-4.5) 
MK723 Value and Risk in Marketing Information Initiatives 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

การประเมินความเส่ียงและผลตอบแทนจากการลงทุนในเทคโนโลยีสารสนเทศ  บทบาทของเทคโนโลยีสารสนเทศและ
ความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจ  ต้นทุนและผลประโยชน์ทั้งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ  
การจดัการริเร่ิมน าเทคโนโลยสีารสนเทศขนาดใหญ่และมคีวามเส่ียงสูงมาใช้ 
 
กต.724 การวเิคราะห์ข้อมูลทางธุรกจิเพือ่ความสามารถในการแข่งขัน  1.5 (1.5-0-4.5) 
MK724 Competing on Business Analytics 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
ข้อมูลเชิงลึกด้านการตลาดและคุณค่าที่ได้รับจากการวิเคราะห์ “ข้อมูลขนาดใหญ่(Big Data)” ตัวอย่างวิธีปฏิบัติที่ดี

เกี่ยวกับการได้มาของข้อมูล การทดสอบ การลดจ านวน การวิเคราะห์ การตีความ และการเสนอแนะ การท าเหมืองข้อความ การ
คาดการณ์ รูปแบบจ าลองส าหรับการจดักลุ่ม การวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ 

 
กต.725 กลยุทธ์ธุรกจิส าหรับเศรษฐกจิเครือข่าย    1.5 (1.5-0-4.5) 
MK725 Business Strategies for a Networked Economy 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
การเปลี่ยนแปลงเชิงกลยุทธ์ที่เกิดขึ้นกับรูปแบบและกระบวนการทางธุรกิจจากการน าอินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีที่

เกี่ยวข้องมาใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ท าให้เกิดนวัตกรรมทางธุรกิจการวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคมออนไลน์การวิเคราะห์ข้อมูล
จากส่ือสังคมออนไลน์  องค์กรยุคใหม่ทีใ่ช้ประโยชน์จากเครือข่ายสังคมออนไลน์ 
 
กต.726 กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาด     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK726 Competitive Strategies in Marketing 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด  

แนวทางการวิเคราะห์เพื่อก าหนดกลยุทธ์การตลาด กรอบแนวคิดเชิงกลยุทธ์เพื่อใช้ในการตัดสินใจทั้งส าหรับองค์กรที่
ด าเนินธุรกจิภายในประเทศและองค์กรธุรกจินานาชาต ิ ความเข้าใจเกีย่วกบักลยุทธ์การตลาด  พลวตัของการวางแผนและด าเนินงาน
เชิงกลยุทธ์  ปัจจยัด้านสังคม จริยธรรมและกฎหมายทีเ่กีย่วข้องกบัการตลาด 
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กต.727 เกมส์จ าลองทางการตลาด      1.5 (1.5-0-4.5) 
MK727 Marketing Simulation 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

การตดัสินใจทางการตลาดภายใต้สถานการณ์ทีจ่ าลองให้เหมอืนการแข่งขันในธุรกจิจริงซ่ึงมกีารเปลีย่นแปลงอยู่เสมอ การ
วิจัยทางการตลาดการประมาณความต้องการของตลาด การตั้งราคา การโฆษณา พนักงานขายและการจัดจ าหน่าย การวิจัยและ
พฒันาผลติภัณฑ์  องค์ประกอบของส่วนผสมตราสินค้า และผลการด าเนินงาน 
 
กต.728 การศึกษาดูงานด้านธุรกจิระหว่างประเทศ    1.5 (1.5-0-4.5) 
MK728   International Field Study 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
การได้รับประสบการณ์จริงในระดบันานาชาตจิากการดูงานด้านธุรกิจในต่างประเทศ การรับฟังการบรรยายจากผู้บริหาร

ขององค์กรช้ันน าระดบัโลก การเรียนรู้ถึงความแตกต่างทางวฒันธรรม รายงานสรุปการเรียนรู้ด้านการตลาดในเชิงปฏิบัติจากการดู
งานด้านธุรกจิในต่างประเทศ 
 
กต.729 การสร้างสรรค์ธุรกจิใหม่และการประเมนิโอกาสทางธุรกจิ   3 (3-0-9) 
MK729 New Venture Creation and Opportunity Evaluation 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด และกต.615 การวจิยัทางการตลาด 

กรอบแนวคดิเพือ่ให้เข้าใจถึงขั้นตอนและการเตรียมความพร้อมในการเป็นผู้ประกอบการส าหรับธุรกจิใหม่ การตรวจสอบ
ความถูกต้องเกีย่วกบัความต้องการของตลาด แบบจ าลองธุรกจิ ธุรกจิใหม่  ประเดน็ทางด้านกฎหมาย 
 
กต.730 แผนธุรกจิส าหรับธุรกจิใหม่และธุรกจิทีอ่ยู่ในระยะเร่ิมต้น   1.5 (1.5-0-4.5) 
MK730   Business Plans for New and Early Stage Ventures 
วิชาบังคับก่อน กต.601 การจัดการการตลาด กต. 615 การวิจัยทางการตลาด และกต. 729 การสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่และการประเมิน
โอกาสทางธุรกจิ 

องค์ประกอบของแผนธุรกิจที่จัดท าขึ้นส าหรับธุรกิจใหม่  พันธกิจและเป้าหมาย  การเป็นเจ้าของธุรกิจและโครงสร้าง
องค์กร ทรัพย์สินทางปัญญา การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การแข่งขันภายในอุตสาหกรรมและแนวโน้ม ส่ิงอ านวยความ
สะดวก ความเส่ียงทีส่ าคญั การประมาณการขาย 
การวเิคราะห์จุดคุ้มทุน กลยุทธ์ทางออก การประเมนิมูลค่าของธุรกจิ 
 
กต.731 การน าเสนอธุรกจิใหม่ต่อนักลงทุน     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK731 Presenting New Ventures for Investment 
วิชาบังคับก่อน กต.601 การจัดการการตลาด กต. 615 การวิจัยทางการตลาด กต. 729 การสร้างสรรค์ธุรกิจใหม่และการประเมิน
โอกาสทางธุรกจิ และกต.730 แผนธุรกจิส าหรับธุรกจิใหม่และธุรกจิทีอ่ยู่ในระยะเร่ิมต้น 

การน าเสนอแผนธุรกิจส าหรับธุรกิจใหม่และธุรกิจที่อยู่ในระยะเร่ิมต้นเพื่อหาผู้ร่วมลงทุนซ่ึงครอบคลุมการวิเคราะห์
โอกาสส าหรับสินค้าหรือบริการใหม่ทีมผู้บริหาร การเงิน การผลิต การจัดจ าหน่าย และความสามารถในการท าก าไร รวมทั้งทักษะ
การน าเสนอเพือ่ให้ได้เงนิทุนสนับสนุนจากคณะกรรมการทีเ่ป็นนักธุรกจิร่วมลงทุน 
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กต.732 การศึกษาเฉพาะเร่ืองทางการตลาด 1     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK732 Selected Topic in Marketing 1  

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
การศึกษาเฉพาะเร่ือง ประเดน็ หรือหัวข้อทีเ่กีย่วกบัการตลาดทีน่่าสนใจในปัจจุบัน และทีเ่ป็นประโยชน์ส าหรับนักศึกษา 
 

กต.733 การศึกษาเฉพาะเร่ืองทางการตลาด 2     1.5 (1.5-0-4.5) 
MK733 Selected Topic in Marketing 2 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 
การศึกษาเฉพาะเร่ือง ประเดน็ หรือหัวข้อทีเ่กีย่วกบัการตลาดทีน่่าสนใจในปัจจุบัน และทีเ่ป็นประโยชน์ส าหรับนักศึกษา 

 
กต.734 การศึกษาเฉพาะเร่ืองทางการตลาด 3     3 (3-0-9) 
MK734 Selected Topic in Marketing 3 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด 

การศึกษาเฉพาะเร่ือง ประเดน็ หรือหัวข้อทีเ่กีย่วกบัการตลาดทีน่่าสนใจในปัจจุบัน และทีเ่ป็นประโยชน์ส าหรับนักศึกษา 
 
วชิาการค้นคว้าอสิระ 
กต.701 การค้นคว้าอสิระ 1       (3 หน่วยกติ) 
MK701 Independent Study 1 
วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด และกต.615 การวจิยัทางการตลาด 

วตัถุประสงค์และแผนการวจิยัเพือ่การศึกษาในหัวข้อทีน่ักศึกษาสนใจ โดยการค้นคว้าอสิระอาจจะอยู่ในรูปของแผนธุรกิจ
การวเิคราะห์อุตสาหกรรม การจดัท ากรณีศึกษา โครงการวจิยัทางการตลาด หรือการศึกษาหัวข้อเฉพาะทางการตลาดในเชิงวิชาการ
หรือเชิงประยุกต์ 
 
กต.702 การค้นคว้าอสิระ 2       (3 หน่วยกติ) 
MK702 Independent Study 2 

วชิาบังคบัก่อน กต.601 การจดัการการตลาด กต.615 การวจิยัทางการตลาด และกต.701 การค้นคว้าอิสระ 1 
การด าเนินงานตามเค้าโครงของหัวข้อทีเ่ลอืกศึกษาในวชิากต. 701 การค้นคว้าอิสระ 1 และการเขียนรายงานฉบับสมบูรณ์

เพือ่อธิบายถึงกจิกรรมทีไ่ด้ด าเนินการศึกษาตามเค้าโครง ส่ิงทีค้่นพบจากการศึกษา การตคีวาม และการสรุปผล 
 
วทิยานิพนธ์ 
กต.800 วทิยานิพนธ์       (15 หน่วยกติ) 
MK800 Thesis 

การจดัท าเค้าโครงการวจิยัการด าเนินการวจิยัการจดัท ารายงานการวจิยัและการสอบเค้าโครงวทิยานิพนธ์ทีจ่ดัท าขึน้ ซ่ึงจะ
ก่อให้เกดิองค์ความรู้ใหม่ทางวชิาการและการตลาด
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มคอ. 2 

4. องค์ประกอบเกีย่วกบัประสบการณ์ภาคสนาม (การฝึกงาน หรือ การฝึกปฏบิัต)ิ     
ไม่ม ี

 
5. ข้อก าหนดเกีย่วกบัการศึกษาค้นคว้าอสิระหรือวทิยานิพนธ์  

5.1 ค าอธิบายโดยย่อ 
การค้นคว้าอสิระ 1 

เป็นวิชาที่นักศึกษาจะค้นคว้าและศึกษาด้วยตนเอง โดยเลือกศึกษาในหัวข้อทางธุรกิจหรือการตลาดที่ตนเองมีความ
สนใจ ภายใต้การดูแลและแนะน าจากอาจารย์ที่ปรึกษาส าหรับหัวข้อที่นักศึกษาเลือกศึกษาอาจจะอยู่ในรูปของแผนธุรกิจการ
วิเคราะห์อุตสาหกรรมการจัดท ากรณีศึกษา  โครงการวิจัยทางการตลาด  หรือการศึกษาหัวข้อเฉพาะทางการตลาดในเชิง
วชิาการหรือเชิงประยุกต์  หรืองานอืน่ๆ ทีเ่ทยีบเคยีงได้กบัลกัษณะงานข้างต้น โดยนักศึกษาจะต้องจัดท าโครงงานของหัวข้อที่
เลอืกศึกษาให้เสร็จสมบูรณ์ 

 
การค้นคว้าอสิระ 2 

วชิานีเ้ปิดโอกาสให้นักศึกษาได้ศึกษาค้นคว้าเพิม่เตมิต่อเนื่องจากวชิาการค้นคว้าอิสระ 1  เพื่อให้น าโครงงานของหัวข้อ
ที่เลือกศึกษาไว้ไปศึกษาต่อยอด ภายใต้การดูแลให้ค าปรึกษาแนะน าจากอาจารย์ที่ปรึกษา  จนสามารถบรรลุผลส าเร็จตาม
วตัถุประสงค์ทีต่ั้งไว้ 

 
วทิยานิพนธ์  

เป็นการจัดท าโครงการวิจัยและการด าเนินการวิจัยอันก่อให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ในสาขาวิชาการตลาดและน าเสนอ
วิทยานิพนธ์โดยได้รับความเห็นชอบจากอาจารย์ที่ปรึกษา พร้อมทั้งสามารถน าเสนอผลการวิจัยและเผยแพร่ผลการวิจัยได้
อย่างถูกต้องและมจีริยธรรม  การเขียนรายงานวจิยัเพือ่เผยแพร่ จริยธรรมในการท าวจิยัและการเผยแพร่ผลงาน 

 
5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 

5.2.1 การค้นคว้าอสิระ 
1) นักศึกษาต้องปฏิบัติงานโดยยึดแนวทางตามหลักคุณธรรมและจริยธรรม โดยมีการอ้างอิงแหล่งข้อมูลอย่างถูกต้อง

และครบถ้วน มฉิะนั้น จะได้รับผลการศึกษาเป็น U (ใช้ไม่ได้) 
2) นักศึกษาสามารถแสดงถึงความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีที่ส าคัญทางการตลาด และสาขาวิชาที่

เกีย่วข้อง โดยจดัท าเค้าโครงของหัวข้อทีเ่ลอืกศึกษา รวมทั้งน ามาด าเนินการให้เสร็จสมบูรณ์ตามขอบเขตทีไ่ด้เสนอไว้ 
3) นักศึกษาสามารถแสดงออกถึงการคดิวเิคราะห์อย่างเป็นระบบและมีเหตุผล ตลอดจนสามารถสรุปประเด็นปัญหาได้

อย่างชัดเจนโดยน าความรู้มาประยุกต์ใช้กับสถานการณ์ต่างๆ ได้อย่างถูกต้องและเหมาะสมนอกจากนี ้นักศึกษาต้อง
สามารถสืบค้นรวมทั้งตีความองค์ความรู้และข้อมูลเพื่อประเมินแนวทางเลือกส าหรับการแก้ไขปัญหาอย่าง
สร้างสรรค์ 

4) นักศึกษาสามารถท างานร่วมกบัผู้อืน่อย่างมคีวามรับผดิชอบ 
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5) นักศึกษาสามารถใช้เทคโนโลยสีารสนเทศในการเกบ็รวบรวมและการน าเสนอข้อมูล รวมทั้งสามารถใช้ภาษาอังกฤษใน
การส่ือสารและการน าเสนอได้อย่างมปีระสิทธิผล ตลอดจนมวีธีิการและรูปแบบในการน าเสนอทีเ่หมาะสม 

5.2.2 วทิยานิพนธ์ 
1) นักศึกษาต้องปฏิบัตงิานโดยยดึแนวทางตามหลกัคุณธรรมและจริยธรรม โดยมกีารอ้างอิงแหล่งข้อมูลอย่างถูกต้องและ

ครบถ้วน มฉิะนั้น จะได้รับผลการศึกษาเป็น U (ใช้ไม่ได้) 
2) นักศึกษาสามารถแสดงถึงความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีที่ส าคัญทางการตลาด และสาขาวิชาที่

เกีย่วข้อง ด้วยการจดัท าโครงการวจิยัส าหรับการแก้ปัญหาทางการตลาด 
3) นักศึกษาสามารถแสดงออกถึงการคิดวิเคราะห์อย่างเป็นระบบและมีเหตุผล ตลอดจนสามารถสรุปประเด็นปัญหาได้

อย่างชัดเจน โดยสามารถสืบค้นรวมทั้งตคีวามองค์ความรู้และข้อมูลเพือ่ประเมินแนวทางเลือกส าหรับการแก้ไขปัญหา
อย่างสร้างสรรค์ 

4) นักศึกษาสามารถท างานร่วมกบัผู้อืน่อย่างมคีวามรับผดิชอบ 
5) นักศึกษาสามารถใช้เทคโนโลยสีารสนเทศในการเกบ็รวบรวมและการน าเสนอข้อมูล รวมทั้งสามารถใช้ภาษาอังกฤษใน

การส่ือสารและการน าเสนอได้อย่างมปีระสิทธิผล ตลอดจนมวีธีิการและรูปแบบในการน าเสนอทีเ่หมาะสม 
 

5.3 ช่วงเวลา 

การค้นคว้าอสิระ 1 ภาคการศึกษาที ่2 ปีการศึกษาที ่2 

การค้นคว้าอสิระ 2 ภาคการศึกษาที ่3 ปีการศึกษาที ่2 

วทิยานิพนธ์ ภาคการศึกษาที ่2 - 3 ปีการศึกษาที ่2 

 
5.4 จ านวนหน่วยกติ 

การค้นคว้าอสิระ 1      3 หน่วยกติ 

การค้นคว้าอสิระ 2      3 หน่วยกติ 

วทิยานิพนธ์ 15 หน่วยกติ 

5.5 ข้อก าหนดการท าวทิยานิพนธ์  การค้นคว้าอสิระ  และการสอบประมวลความรู้ 
5.5.1 การท าวทิยานิพนธ์ (แผน ก แบบ ก2) 

(1) นักศึกษาจะจดทะเบียนท าวิทยานิพนธ์ได้เมื่อสอบผ่านวิชาบังคับครบทุกวิชา โดยมีค่าระดับเฉลี่ยสะสมไม่ต ่ากว่า 
3.00 

(2) นักศึกษาต้องท าวทิยานิพนธ์เป็นภาษาองักฤษ 
(3) หลังจากจดทะเบียนท าวิทยานิพนธ์แล้ว นักศึกษาต้องเสนอเค้าโครงวิทยานิพนธ์เพื่อให้คณบดีแต่งตั้งอาจารย์ที่

ปรึกษาวทิยานิพนธ์เพือ่ท าหน้าทีแ่นะน าการเขียนวทิยานิพนธ์ให้แก่นักศึกษา 
เมือ่นักศึกษาจดัท าเค้าโครงวทิยานิพนธ์เสร็จแล้ว คณบดจีะแต่งตั้งคณะกรรมการสอบเค้าโครงวิทยานิพนธ์ 

อย่างน้อย 3 คน เพือ่ร่วมกนัสอบเค้าโครงวทิยานิพนธ์ 
เมื่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เห็นว่านักศึกษาพร้อมที่จะเสนอวิทยานิพนธ์แล้ วคณบดีจะแต่งตั้ง

คณะกรรมการสอบวทิยานิพนธ์จากบุคคลในวรรคก่อน 
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(4) อาจารย์ทีป่รึกษาวทิยานิพนธ์ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลกัสูตรระดบับัณฑติศึกษาของส านักงานคณะกรรมการ
การอุดมศึกษา 

(5) การด าเนินการท าวทิยานิพนธ์ให้เป็นไปตามข้อบังคบัมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา 
พ.ศ. 2553 แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบับที ่5) พ.ศ. 2556 

 
5.5.2 การสอบวทิยานิพนธ์(แผน ก แบบ ก2) 

(1) อาจารย์ผู้สอบวทิยานิพนธ์ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับบัณฑิตศึกษาของส านักงานคณะกรรมการ
การอุดมศึกษา 

(2) นักศึกษาจะสอบวทิยานิพนธ์ได้เมือ่สอบภาษาต่างประเทศผ่านแล้ว 
(3) การสอบวทิยานิพนธ์ให้เป็นไปตามระเบียบและข้อบังคบัของมหาวทิยาลัย ธรรมศาสตร์ และการสอบวิทยานิพนธ์ที่

จะได้ผลระดบั S ต้องได้มตเิป็นเอกฉันท์จากคณะกรรมการสอบวทิยานิพนธ์ 
 

5.5.3 การค้นคว้าอสิระ (แผน ข) 
(1) นักศึกษาจะจดทะเบียนท าการค้นคว้าอิสระได้เมื่อได้ศึกษามาแล้วไม่น้อยกว่า 2 ภาคการศึกษาปกติ หรือมีค่าหน่วย

กติสะสมไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกติ โดยได้ค่าระดบัเฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 3.00 
(2) นักศึกษาต้องท าการค้นคว้าอสิระเป็นภาษาองักฤษ 
(3) หลังจากจดทะเบียนท าการค้นคว้าอิสระแล้ว นักศึกษาต้องน าเสนอเค้าโครงการค้นคว้าอิสระเพื่อให้คณบดีแต่งตั้ง

อาจารย์ทีป่รึกษาเพือ่ท าหน้าทีแ่นะน าการค้นคว้าอสิระให้แก่นักศึกษา 
เมื่อนักศึกษาจัดท าเค้าโครงการค้นคว้าอิสระเสร็จแล้ว คณบดีจะแต่งตั้งคณะกรรมการสอบเค้าโครงการ

ค้นคว้าอสิระอย่างน้อย 2 คน 
เมื่ออาจารย์ที่ปรึกษาเห็นว่านักศึกษาพร้อมที่จะเสนอการค้นคว้าอิสระแล้ว คณบดีจะแต่งตั้ ง

คณะกรรมการสอบการค้นคว้าอสิระจากบุคคลในวรรคก่อน 
(4) อาจารย์ทีป่รึกษาการค้นคว้าอสิระและกรรมการสอบการค้นคว้าอิสระให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานหลักสูตรระดับ

บัณฑิตศึกษาของส านักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา 
(5) การด าเนินการท าและสอบการค้นคว้าอสิระให้เป็นไปตามข้อบังคบัมหาวทิยาลยั 

ธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบับที ่5) พ.ศ. 2556 
 

5.5.4 การสอบประมวลความรู้(แผน ข) 
(1) นักศึกษามีสิทธิที่จะสอบประมวลความรู้เมื่อจดทะเบียนรายวิชาครบถ้วนตามที่หลักสูตรก าหนดและได้ค่าระดับ

เฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 3.00 
(2) นักศึกษาจะต้องสอบประมวลความรู้ให้ได้ระดับ P (ผ่าน) ภายใน 3 คร้ัง มิฉะนั้นจะถูกถอนช่ือออกจากทะเบียน

นักศึกษา โดยคณบดเีป็นผู้แต่งตั้งคณะกรรมการสอบประมวลความรู้ 
(3) การด าเนินการสอบประมวลความรู้ให้เป็นไปตามข้อบังคบัของมหาวทิยาลยั 

ธรรมศาสตร์ว่าด้วยการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบับที ่5) พ.ศ. 2556 
5.6 การเตรียมการ 

มกีารจดัสรรอาจารย์ทีป่รึกษาในการจดัท าวทิยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอสิระให้กบันักศึกษาตามความถนัดของ
อาจารย์และหัวข้อทีน่ักศึกษาสนใจ 
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5.7 กระบวนการประเมนิผล 
5.7.1 นักศึกษาสอบเค้าโครงวทิยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอสิระกบัคณะกรรมการสอบ 
5.7.2 นักศึกษาแก้ไขเค้าโครงวทิยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอสิระตามค าแนะน าของคณะกรรมการสอบ 
5.7.3 นักศึกษาแจ้งความจ านงสอบวทิยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอสิระต่อโครงการฯ 
5.7.4 นักศึกษาสอบวทิยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอสิระกบัคณะกรรมการสอบ 
5.7.5 นักศึกษาแก้ไขรายงานฉบับสมบูรณ์วิทยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอิสระตามค าแนะน าของคณะกรรมการสอบให้แล้วเสร็จ 

และจดัส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ให้คณะกรรมการสอบรับรองพร้อมทั้งจดัส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ทีไ่ด้ลงนามเรียบร้อยแล้ว 
ให้กบัโครงการฯ พร้อมทั้งไฟล์งาน 

5.7.6 ในการสอบวทิยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอสิระนั้น ถ้านักศึกษาสอบไม่ผ่านต้องลงทะเบียนลกัษณะวิชาวิทยานิพนธ์หรือการ
ค้นคว้าอสิระใหม่ 

5.7.7 การวดัผลวทิยานิพนธ์หรือการค้นคว้าอสิระแบ่งเป็น 2 ระดบั  คอื ระดบั S (ใช้ได้) และระดบั U (ใช้ไม่ได้) หน่วยกิตที่ได้จะ
ไม่น ามาค านวณค่าระดับเฉลี่ย ส่วนเงื่อนไขอื่นๆ ให้เป็นไปตามข้อบังคับของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ว่าด้วยการศึกษา
ระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 แก้ไขเพิม่เตมิถึงฉบับปัจจุบัน (ฉบับที ่5) พ.ศ. 2556 

 
 
 

หลกัเกณฑ์ในการประเมนิผลนักศึกษา 
 
1. กฎระเบียบหรือหลกัเกณฑ์ในการให้ระดบัคะแนน (เกรด) 

การวดัผลให้เป็นไปตามข้อบังคบัมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 (พร้อมด้วย
ฉบับแก้ไขเพิม่เตมิ) ซ่ึงมสีาระส าคญัดงันี ้

1.1   การวดัผลการศึกษาแบ่งออกเป็น 9 ระดบั มช่ืีอและค่าระดบัต่อหนึ่งหน่วยวชิาดงัต่อไปนี้ 
 

ระดบั A A- B+ B B- C+ C D F 

ค่าระดบั 4.00 3.67 3.33 3.00 2.67 2.33 2.00 1.00 0 

 
1.2   การนับหน่วยกติทีไ่ด้จะนับรวมเฉพาะหน่วยกติลกัษณะวชิาทีน่ักศึกษาได้ค่าระดบั S หรือระดบัไม่ต า่กว่า C เท่านั้น รายวิชาที่

นักศึกษาได้ค่าระดับต ่ากว่า C ไม่ว่าจะเป็นรายวิชาบังคับหรือรายวิชาเลือก ให้น ามาค านวณค่าระดับเฉลี่ยส าหรับภาค
การศึกษานั้นและค่าระดบัเฉลีย่สะสมทุกคร้ังไป 

1.3   นักศึกษาทีไ่ด้ระดบั U หรือระดบัต า่กว่า C ในรายวชิาใดทีเ่ป็นรายวชิาบังคบัในหลกัสูตร จะลงทะเบียนศึกษาซ ้าในรายวชิานั้น
ได้อกีเพยีง 1 คร้ัง และคร้ังหลงันีจ้ะต้องได้ค่าระดบั S หรือระดบัไม่ต า่กว่า C มฉิะนั้นจะถูกถอนช่ือออกจากทะเบียนนักศึกษา 

รายวิชาที่ได้ค่าระดับตามความในวรรคแรกนั้น หากเป็นรายวิชาเลือก นักศึกษาอาจจะลงทะเบียนศึกษาซ ้าใน
รายวชิานั้นอกี หรืออาจจะลงทะเบียนศึกษารายวชิาเลอืกอืน่แทนกไ็ด้ 

1.4   นักศึกษาทีไ่ด้ค่าระดบัไม่ต า่กว่า C ในรายวชิาใด ไม่มสิีทธิจดทะเบียนศึกษาซ ้าในรายวิชานั้นอีกเว้นแต่หลักสูตรจะก าหนดไว้
เป็นอย่างอืน่ 
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1.5   การวดัผลวชิาเสริมพืน้ฐานการสอบประมวลความรู้และการสอบภาษาต่างประเทศ แบ่งเป็น 2 ระดับคือระดับ P (ผ่าน) และ
ระดบั N (ไม่ผ่าน) โดยไม่นับหน่วยกติ 

1.6    การวดัผลการค้นคว้าอสิระและวทิยานิพนธ์แบ่งเป็น 2 ระดบั คือระดับ S (ใช้ได้) และระดับ U (ใช้ไม่ได้) หน่วยกิตที่ได้จะไม่
น ามาค านวณค่าระดบัเฉลีย่ 

1.7    เงือ่นไขอืน่ๆ ให้เป็นไปตามข้อบังคบัของมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ว่าด้วยการศึกษาระดบับัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 
 

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษา 
2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะนักศึกษายงัไม่ส าเร็จการศึกษา 

การทวนสอบมาตรฐานฯ จะก าหนดให้มีความเหมาะสมตามรายวิชา โดยอาจมีกระบวนการที่แตกต่างกันไป
ตามแผนการสอนและวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ซ่ึงอาจประกอบด้วย การสอบข้อเขียน งานรายบุคคล หรืองานกลุ่มที่
มอบหมาย เป็นต้น ทั้งนีโ้ครงการฯ จะด าเนินการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการเรียนรู้อย่างน้อย
ร้อยละ 25 ของจ านวนรายวิชาที่เปิดสอนในแต่ละปีการศึกษา โดยอย่างน้อยร้อยละ 70 ของจ านวนนักศึกษาในแต่ละ
รายวิชาที่มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิ จะต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่าร้อยละ 60 ซ่ึงเกณฑ์การวัดผลสัมฤทธ์ิมีรายละเอียด
ดงัต่อไปนี ้

 

Letter Grade Percent Description 

A 90-100 Outstanding 

A- 85-89 Excellent 

B+ 80-84 Very Good 

B 75-79 Good 

B- 70-74 Above Average 

C+ 65-69 Average 

C 60-64 Satisfactory 

Below C <60 Below Satisfactory 

 
2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลงัจากนักศึกษาส าเร็จการศึกษา 

การก าหนดกลวิธีการทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ของนักศึกษาหลังส าเร็จการศึกษาท าได้โดยการท าการ
สอบประมวลความรู้ (Comprehensive Examination) เพือ่ท าการวดัความรู้ ความเข้าใจ ในทฤษฎีและแนวคิดส าคัญทาง
การตลาด รวมทั้งการประยุกต์ใช้ โดยอย่างน้อยร้อยละ 70 ของจ านวนนักศึกษาที่เข้าสอบ จะต้องได้คะแนนไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 70 
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3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษาตามหลกัสูตร 
3.1    ได้ศึกษาลกัษณะวชิาต่างๆ ครบตามโครงสร้างหลกัสูตร และมหีน่วยกติสะสมไม่น้อยกว่า 45 หน่วยกติ 
3.2    ได้ค่าระดบัเฉลีย่สะสมไม่ต า่กว่า 3.00  (จากระบบ 4 ระดบัคะแนน) 
3.3    ได้ค่าระดบั P (ผ่าน) ในการสอบภาษาต่างประเทศตามเกณฑ์ทีม่หาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ก าหนด 
3.4    ได้ค่าระดบั P (ผ่าน) ในการสอบประมวลความรู้(ส าหรับนักศึกษาแผน ข) 
3.5    ได้ค่าระดบั S ในการสอบวทิยานิพนธ์ โดยการสอบปากเปล่าขั้นสุดท้ายโดยคณะกรรมการที ่

คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชีแต่งตั้ ง  และน าวิทยานิพนธ์ที่พิมพ์และเย็บ เ ล่ม เ รียบร้อยแล้วมามอบใ ห้
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ตามระเบียบ (ส าหรับนักศึกษาแผน ก แบบ ก2) 

3.6    ได้ค่าระดบั S ในการสอบวชิาการค้นคว้าอสิระ(ส าหรับนักศึกษาแผน ข) 
3.7    ผลงานวทิยานิพนธ์จะต้องได้รับการตพีมิพ์ หรืออย่างน้อยด าเนินการให้ผลงานหรือส่วนหนึ่งของผลงานได้รับการยอมรับให้

ตพีมิพ์ในวารสารหรือส่ิงพมิพ์ทางวชิาการ หรือเสนอต่อทีป่ระชุมทางวชิาการที่มีรายงานการประชุม (Proceeding) (ส าหรับ
นักศึกษาแผน ก แบบ ก2) 

3.8    นักศึกษาต้องส่งบทความการค้นคว้าอิสระให้คณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชี เพื่อพิจารณาส่งไปตีพิมพ์ในวารสาร หรือ
ส่ิงพมิพ์ทางวชิาการ หรือเสนอต่อทีป่ระชุมทางวชิาการทีม่รีายงานการประชุม (Proceeding) (ส าหรับนักศึกษาแผน ข) 

3.9    ต้องปฏิบัตติามเงือ่นไขอืน่ๆ ทีค่ณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชีและมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ก าหนด 
นักศึกษาช าระหนีสิ้นทั้งหมด (ถ้าม)ี ต่อมหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์เป็นทีเ่รียบร้อยแล้ว 

 
 


